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Isabelle VofSkotter-Berens

Der »Renner«!
Werbemedien eines Dresdner Kaufhauses

m frihen 20. Jahrhundert pragte das Kaufhaus!
Adolph Renner? die Sidseite des Dresdner Altmarkts.
Auf einem Gebaudekomplex, der Uber die Schrei-
bergasse mit einer FuRgangerbriicke verbunden
war, zierte der Geschéaftsname Renner mehrfach die
Hausfassaden (Abb. 1). Der Grinder, Johann Traugott
Adolph Renner (1828-1897), hatte den Standort stra-
tegisch gut gewahlt, denn die Geschaftsrdume waren
nicht nur fir Passant:innen weithin sichtbar, sondern

Abb. 1:

wurden mit dem Blick auf die dahinterliegende Kreuz-
kirche als beliebtes Postkartenmotiv »Altmarkt« und
Gratiswerbung tausendfach versandt.

Trotz dieser Prasenz wurde Renner bisher nur in
kleineren Beitrédgen zur Lokalgeschichte Dresdens?
und seiner Kooperation mit den Deutschen Werkstiit-
tenin Hellerau erforscht.* Als eines von zwei Kaufhau-
sernam Dresdner Altmarkt gibt es exemplarisch einen
Einblick in die Konsumkultur des frihen 20. Jahrhun-
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Das Geschéaft Renner erstreckte sich um 1900 Uber mehrere Gebaude, die Uber die Schreibergasse mit einer Ful3gan-
gerbricke, die sogenannte Renner-Briicke, verbunden waren.

« Das Deckblatt von Renners Katalog ist nicht nur ansprechend gestaltet,

sondern zeigt einen Teil des angebotenen Warensortiments.
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derts. Anhand von unverodffentlichten Quellen wird
am Beispiel von Werbung fir Frauenkleidung gefragt,
inwiefern eine innovative Verkaufsstrategie Renners
Erfolgskonzept war. Im Fokus dieser Quellen steht ein
Werbefilm aus den 1910er-Jahren.> Das Besondere an
diesem Fund ist, dass er nachweislich ein Reformkleid
im Kontext von Hellerau zeigt. Dieses Beispiel unter-
stutzt die These, dass Kauf- und Warenh&usern eine
wichtige Rolle bei der Verbreitung und Popularisierung
des Reformkleides zukam.®

Vom Tuch- und Manufakturwarengeschift

zum Kaufhaus

Die Nachfrage nach konfektionierter Kleidung dynami-
sierte die Massenproduktion und schuf neue Ver- und
Betriebsformen, die als Konsumraume in den Stadten
sichtbar wurden.” So etablierte sich im 19. Jahrhundert
als innovative Neuerung der moderne Einzelhandel
mit festen Ladengeschaften unterschiedlicher Ver-
kaufs- und Betriebsformen. Dies bildete die »Basis der
Konsumgesellschaft«®. Konsumgesellschaft meint in
diesem Zusammenhang, dass unterschiedliche Be-
volkerungsgruppen im frihen 20. Jahrhundert an den
Konsummaglichkeiten sozial different partizipieren
konnten.®

Gegrindet wurde Adolph Renner 1854 als Tuch-
und Manufakturwarengeschaft an der Ecke Altmarkt/
Badergasse mit einem 30 Quadratmeter grofRen Laden
mit zwei Schaufenstern.l® Verkauft wurden Kleider-,
Seiden- und Waschstoffe sowie Modeartikel. In den
ersten beiden Jahrzehnten wurde das Sortiment um
Damenkonfektion erweitert. Im Jahr 1886 erfolgte
der Umzugin das Gebaude am Altmarkt12. Laut eige-
ner Aussage verfolgte Renner stets die drei Geschafts-
grundsatze: den Kund:innen qualitativ hochwertige,
aber preisgiinstige Ware zu bieten, Modeneuheiten
zu verkaufen und eine schnelle, kostenfreie Lieferung
zu garantieren.!

Renner stattete sein Geschaft mit technischen
Neuerungen wie Personenaufzigen und elektrischem
Licht aus.!? Dies unterstrich die Modernitat des Mo-
dehauses und ermdglichte einen Einkauf zu jeder
Tageszeit.!? Gefeiert wurden in der Festschrift 1929
die zukunftsweisenden Novitaten, die schon frih vom
Firmengrinder eingefUhrt worden waren: der Verkauf
konfektionierter Kleidung, Elektrizitat und Spiegel-
scheiben in den Schaufenstern.*

Durch die sukzessive VergrofRerung des Geschaf-
tes erstreckte sich das Kaufhaus Gber einen Komplex
von mehreren Gebauden, deren uneinheitliche Ge-
staltung der Fassade sich auch im Innenraum zeigte.
Renner selbst nannte es den »Charakter des Mode-
hauses« oder dessen »Reiz«, mit gerdumigen, aber
intim wirkenden Abteilungen.!® Diese Atmosphare
dokumentieren Fotografien der Inneneinrichtung wie
beispielsweise der »Sonder-Abteilung fir Kostime
und Kleider« im zweiten Stock des Altmarktes im Jahr
1914 (Abb. 2).3 In zwei Fluren oder langgestreckten
Raumen wurden Mantel auf Kleiderstéandern hangend
und Kleider auf Figurinen prdsentiert. Die Spiegel lie-
3en den Raum grol3er erscheinen, gleichzeitig ver-
vielfachen sie optisch die Anzahl der aufgestellten
Figurinen. Durch aufwandig gestaltete Verkaufsrau-
me und Schaufenster prasentierte Renner vielfdltige
Konsummoaglichkeiten. Die Produkte konnten vor Ort
nicht nur gekauft, sondern auch betrachtet, angefasst,
teilweise sogar ausprobiert werden, womit sie fir
potenzielle Konsumierende »erfahrbar und erlebbar«
wurden.Y

Zeitungsinserate, Kataloge und eine eigene Haus-
zeitung, informierten die Kund:innen Gber aktuell ver-
fugbare Waren. Zweimal jahrlich erschienen »Renner’s
Haupt-Mode-Berichte« fir die jeweilige Saison: Frih-
jahr/Sommer und Herbst/Winter. Als Orientierung
zur Bestellung dienten Skizzen zum Maf3nehmen. Die
Versandbedingungen sahen vor, dass ungetragene
und unveranderte »Confectionssticke«innerhalb von
acht Tagen umgetauscht werden konnten.*® Versand-
kataloge waren eine »wegweisende Ausdrucksform
neuer Distributionsstrukturen«!®. Wahrend der Mas-
senabsatz ermdglichte, die Preise giinstig zu halten,
bot der Kundenservice eine kostenlose Zusendung
der Ware oder Muster an. Ziel war es, auch ohne per-
sonlichen Kontakt eine dauerhafte Kundenbindung
zu erreichen.??

In der Festschrift von 1914 wird eine eigene Ver-
lags- und Werbeabteilung erwahnt.?* Ab Frihling/
Sommer 1908 wurde der Katalog unter dem neuen
Titel »Renner’s Modebericht« veréffentlicht. Arti-
kel mit Titeln wie »Moderne Kostime«, »Wie kleide
ich mich in der kommenden Saison?« und »Frauen
schmickt Euch; macht Euch schon!« informierten
nun — mit Verweis auf die Renner’schen Produkte —
Uber modische Kleidung und erinnern in ihrer Aufma-
chung an zeitgendssische Modezeitschriften.?? Nach
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Sonder-Abteilung fiir Kostiime, Kleider

Abb. 2:

Die Festschrift von 1914 zeigt die Ausgestaltung der Sonder-Abteilung fir Kostime und Kleider, in der Frauenkleidung

sowohl auf Garderobenstandern als auch auf Figurinen prasentiert wurde.

einem Bericht von 1910 sollten diese Kataloge Frauen
als Hilfestellung und Vorbereitung fir ihren Einkauf
dienen: »Wenn sie (die Frau) [den Katalog] aufmerk-
sam studiert, weif3 sie bald, welche Stoffe modern sind
und fir sie in Betracht kommen. Aus den sorgfiltig
ausgefihrten Zeichnungen kann sie ebenso leicht ein
fur sie passendes Mantel- oder Kleidermodell heraus-
finden, wie aus den Begleit-Texten sich Uber die Preise
genau informieren und das ihr zur Verfigung stehende
Garderoben-Budget genau einteilen. Sie ersieht aus
dem Kataloge ferner, was fir die Reise, die Promenade,
fir die Kurorte, fUr Sport, das Theater usw. in dieser
Saison getragen wird und kann ihren Garderoben-
bestand daraufhin kontrollieren, was fehlt. So kann
sie gewissermal3en den Einkauf schon daheim erle-
digen, dabei das Urteil des Gatten, der Angehdrigen
einholen, und wenn sie dann, also vorbereitet, in das
Mode-Haus kommt, wird fir die und die Verkaufer das
Kaufgeschaft ein Vergnigen, keine Qual, bedeuten.«??

Der Verlag vom Modewarenhaus Adolph Renner
wurde 1908/09 in Mode-Verlag umbenannt und ent-
hielt erstmals das neue Logo: zwei Manner auf galop-
pierenden Pferden. Dieses Logo sollte den Wieder-

erkennungswert steigern und entwickelte sich in den
1920er-Jahren zu einem Rennpferd. Eine Besonderheit
war die Vielzahl der Kataloge, die Renner herausbrach-
te, und insbesondere die ebenfalls zweimal jahrlich
erscheinenden Spezialkataloge zu den Reformklei-
dern, die unter den Begriffen Reform-, Eigen- oder
auch Kuinstlerkleid gefohrt wurden.?* Um 1900 ver-
folgten die Reformkleid- und Kinstlerkleid-Bewegun-
gen das Ziel, eine gesunde, bewegungsfreundliche
und asthetische Alternative zu der vor allem franzo-
sisch geprdgten Frauenmode zu schaffen.? Sie waren
noch in ihren Anféngen, als in den Renner-Katalogen
1902 erstmals ein »Neues Reformkleid« und ein »Ele-
gantes Strassenkleid in Reform-Fagon« gezeigt wur-
den.?® Damit stand Renner nicht allein, denn andere
Kauf- und Warenhauser wie Liberty’s in London und
Wertheim oder Gerson in Berlin kooperierten eben-
falls mit dem Kunstgewerbe, deren Reformkleider und
hochwertige Stoffe sie verkauften.?’

An der Schnittstelle zwischen kinstlerischer Ge-
staltung und Vermarktung sah Adolph Renner auch
seine Werbung, deren Bedeutung fir die Entwicklung
und den Erfolg des Geschéafts zum 75. Jubildaum be-
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tont wurde: »Nicht wegzudenken an der Entwicklung
des Hauses ist seine Reklametatigkeit. Mit grofRem
Weitblick wurde die Notwendigkeit einer zielbewul3-
ten und dabei kinstlerischen Reklame von Anfang
an erkannt und in den Dienst des Hauses gefesselt.
Ein wohldurchdachtes System des Propagierens war
die Folge davon und schlof3 alle jene Faktoren zusam-
men, die eine kaufmaénnisch erfolgreiche Auswirkung
bedingen.«?8

Gemeint war eine Werbestrategie, die verschie-
dene Medien umfasste und in Abstimmung zwischen
Werbeabteilung und Geschéftsleitung entwickelt wur-
de. Diese verfolgte eine gezielte Vermarktung Renners,
die sich auch relativ frih des neuen Mediums Film be-
diente.

Die »Dresdener Modenschau« als Werbefilm

Die technische Méglichkeit, Bilder in schneller Abfolge
abzuspielen und so den Eindruck bewegter Bilder zu
erzeugen, legte den Grundstein fir die Etablierung
des Films als Massenmedium. Anfang des 20. Jahr-
hunderts wurden Filme zunachst in verschiedenen
Formaten in Café-Konzerten, Musikhallen und auf
fahrenden Jahrmarkten gezeigt, spater dann in eigens
dafir errichteten Kinos. Der Einsatz des Films als Wer-
bemittel bot eine bis dahin nicht gekannte Moglich-
keit, Kleidung einem breiten Publikum zu prasentie-
ren. FUr das Dresdner Kaufhaus wurde ein Werbefilm
mit dem Titel »Dresdener Modenschau. Neuheiten des
Modenhauses Adolf Renner Dresden« realisiert, der
als fast vierminitiger, 35mm-Film in Schwarz/Weif3
Uberliefert ist.?® Da fur den Kurzfilm weder Produk-
tionsort noch Datum bekannt sind, wurde er anhand
der gezeigten Kleidung datiert. Einen ersten Anhalts-
punkt bot die Modelinie einer schmalen Silhouette
mit leicht erhdhten Taillen und langen Rocken mit va-
riierenden Tuniken. Die Mode lasst sich bekleidungs-
geschichtlich in die Zeit der orientalisierenden Ent-
wirfe Paul Poirets (1879-1944) einordnen, die die
frohen 1910er-Jahre pragten.?® Trotz umfangreicher
Recherchen und Vergleiche mit den Gberlieferten Ka-
talogen l3sst sich in diesem Werbefilm nur ein einziges
Kleid bestimmen, worauf spater eingegangen wird. Fir
einen Grof3teil der gezeigten Kleider finden sich aller-
dings ahnliche Modelle in den Katalogen der Jahrgange
1910 bis 1913 (Abb. 3). Bestarkt wird diese Annah-
me durch den Katalog von 1911/12, der thematisch

passend zum Inhalt des Films in verschiedensten Be-
richten auf Gesellschaftskleider eingeht.3!

Die Dramaturgie des Films folgt einem Besuch
in drei Sequenzen von der BegriRung bis zur Verab-
schiedung bzw. Abreise. Zu Beginn des Films zieht
ein Rock die Aufmerksamkeit des Publikums auf sich.
Wahrend eine Frau eine Treppe in einen Garten hin-
ab schreitet, zeichnet sich ihr Knie im schimmernden
Stoff ab und lasstihr Bein erahnen. Der vorn geschlitz-
te Rock schwingt bei jeder Stufe leicht mit. Am Fuf3
der Treppe angekommen, wird sie von einer rechts ins
Bild tretenden Frau mit Handschlag begrif3t (Abb. 4a).
Beide tragen wadenlange Mantel mit Pelzverbrdmung
und dazu federgeschmiickte Turbane. Nach der Be-
grifdung offnen beide ihre Mantel und prasentieren
sich gegenseitig ihre Kleider. Sie gehen dann links
aus dem Bild, wahrend funf weitere Frauen, zum Teil
paarweise die Treppe hinuntergehen und dann ein-
zeln die Modelle prasentieren. Unter dem Deckmantel
einer Alltagsszene wurde Kleidung aus unterschiedli-
chen Perspektiven beworben: Die Vorderansicht beim
Treppenabgang, die Seitenansicht beim Spaziergang
durch den Garten und die Rickansicht beim Aufstieg.
Letzteres war nur moglich, weil ihnen ein Mann am
Ende der Sequenz die Mantel ins Haus hinterher-
tragt — ein Uberraschungseffekt, der eine Situations-
komik erzeugt (Abb. 4 a—h). Die zweite Szene im Film
zeigt zwei Frauen in einem Café (Abb. 5 a—f). Eine tragt
ein Reformkleid, das sich im Vergleich mit einer Foto-
grafie aus dem Katalog der Hellerauer Kinstlerklei-
der 1913 und »Renner’s Reform-Kleider 1912/13« als
»Reform-Kleid« nach einem »Original-Entwurf Frau
M. Mezger (v. Geldern), Hellerau« (Abb. 6) identifizie-
ren lasst.3? Marie Mezger, geb. von Geldern-Egmond
(1875-1970)%, studierte an der Damenakademie des
Minchener Kinstlerinnen-Vereins und beendete ihre
Ausbildung im Atelier von Paul Schultze-Naumburg
(1869-1949) in Berlin.?* Wahrend sie von 1908 bis 1910
in Saint Cloud bei Paris lebte, arbeitete sie fir deut-
sche Auftraggeber u. a. fir Adolph Renner. Im Zeitraum
von 1910 bis 1913 lebte sie in Hellerau. Dort entwarf
sie Mobel, Stickereien, Kinderkleidung und Reform-
kleider, darunter das gezeigte Kleid.

Anhand einer Fotografie ldsst sich das von Marie
Mezger entworfene Kleid im Detail erkennen (Abb. 6).
Das Kleid entspricht mit seiner hoch angesetzten Taille
dem Empirestil.* Es ist aus lila und wei3er Seide zu-
sammengesetzt. Die einfarbige lila Taille ist bolero-
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Abb. 3:
Mode-Bericht« von Herbst/Winter 1911/12.

férmig hoch angesetzt mit dreiviertel-langen Armeln,
die auf Schulterhohe mit Knopfen verziert sind. Der
quadratische Ausschnitt des Oberteils wird durch die
Stickereien betont. An die Taille ist ein langer, glatter
Rock in Weil3 mit lilafarbigen Bandstreifen und bun-
ten Stickereien angesetzt.?® Vergleicht man die Sti-
ckereien am Rock, zeigt sich, dass es sich bei der Foto-
grafie und dem Kleid im Film entweder um dasselbe
Kleid handelte oder es nach dem Vorbild eins zu eins
nachgearbeitet wurde.

In Form einer Zeichnung von R. Westphal erschien
dieses Kleid in »Renner’s Reform-Kleider«-Katalog
von 1912/13 (Abb. 7). In Abweichung zum Film zeigt
die Zeichnung das Kleid mit einem fuf3freien Rock,
dessen Stickereien nicht quadratisch aufgesetzt wur-
den. Die Frau tragt hier — wie im Film — eine passen-
de Kappe, die in ihren Langsstreifen das Muster des
Rocks wieder aufnimmt. Durch die Platzierung vor
dem Spiegel kdnnen Vorder- und Rickseite gleich-
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In zahlreichen, teilweise kinstlerisch gestalteten Katalogen bewarb Renner sein Sortiment, wie in »Renner’s Haupt-

zeitig betrachtet werden. Das Spiegelbild offenbart
einen V-férmigen Halsausschnitt am Ricken. Die Bild-
unterschrift bezeichnet es als »Gesellschaftskleid«.?”
Sowohl die Fotografie als auch die Zeichnung hat-
ten eine eigene Nummer und eine Preisangabe — es
kostete 136 Mark3® —, mit denen diese Kleider per
Bestellschein geordert werden konnten. Im Gegen-
satz zu Fotografie und Illustration vermittelte das Be-
wegtbild viel besser die Dynamik und Bewegung des
weiblichen Kérpers, die die Reformkleider ermdglichen
sollten.

Anhand dieses Beispiels zeigt sich, dass das Kauf-
haus Renner mit den Kinstler:innen der Deutschen
Werkstdtten in Hellerau kooperierte und ihre Kleider-
entwirfe vertrieb.3? Dass die Kooperationen mit dem
Kunstgewerbe jedoch kein Einzelfall waren, |asst sich
an der Zusammenarbeit mit der Wiener Werkstitte
nachweisen.*® Diese Verbindung mit dem Kunstge-
werbe erweiterte nicht nur die Produktpalette, son-

11
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Abb. 4a-h: Im Werbefilm wurde, unter dem Anschein eines Besuchs, Kleidung aus unterschiedlichen Perspektiven beworben.



Abb. 5a-f:

Der »Renner«! Werbemedien eines Dresdner Kaufhauses

In einer Café-Szene prasentierte Renner filmisch das Reformkleid von Marie Mezger v. Geldern.

13
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dern trug auch zur Verbreitung des Modephanomens
Reformkleid bei. So verwies Adolph Renner in seiner
Festschrift zum 70-jahrigen Jubildum darauf, dass
Kinstler Entwirfe fur Bekleidung und Dekorations-
stoffe anfertigten. »Immer ist die Firma bestrebt, den
Anforderungen des herrschenden Kunstgeschmacks
sichanzupassen. lhr stehen Zeichenrdume, Tapezierer-
werkstatten (sic!), Mantel- und Kleiderarbeitsraume
und andere mehr zur Verfigung.«*! Strategisch plat-
zierte Werbe- und Verkaufsstrategien, die sich — wie
hier am Beispiel der 1910er-Jahre gezeigt wurde —
neuester Medien und Techniken bedienten, waren zu-
gleich Indikator und Motor fir Renners Erfolg. Kinst-
lerisch gestaltete Printwerbung, wie saisonale und
spezielle Warenkataloge eines eigens gegrindeten
Modeverlags, informierten Uber das verfigbare Wa-
renangebot. Als Teil dieses Sortiments wurde das
Reformkleid zu einem Bestandteil der Konsumge-
sellschaft, von der es sich urspringlich distanzieren
sollte.*? Als materielles Symbol dieser urbanen Kon-
sumgesellschaft des frihen 20. Jahrhunderts fun-
gierte der Renner'sche Gebdudekomplex mit seinen
Verkaufsraumen, der bis zu seiner Zerstérung im Jahr
1945 den Dresdner Altmarkt pragte.

Abb. 6 (oben):
Rennernutzte u.a. das Medium Fotografie, um seine Reform-
kleider zu bewerben.

Abb. 7 (unten):
In einer eigenen Werbe- und Verlagsabteilung gestalteten
Zeichner:innen die Renner'schen Kataloge.
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Zusammenfassung

Das Dresdner Kaufhaus Adolph Renner steht mit ei-
ner ausgefeilten Verkaufs- und Werbestrategie, die
in diesem Beitrag am Beispiel der Frauenkleidung ge-
zeigt wird, exemplarisch fir eine urbane Konsumge-
sellschaft des frihen 20. Jahrhunderts. Anhand von
bisher unbekannten und unveréffentlichten Quellen,
darunter ein Werbefilm aus den 1910er-Jahren, wird
gezeigt, wie Renner sich fir die Selbstdarstellung sei-
nes Geschafts sowie seiner Produkte sowohl der neu-
esten Technik als auch neuester Medien bediente. Die
Werbemedien belegen u. a. eine Zusammenarbeit mit
dem Kunstgewerbe in Hellerau und stiitzen die These,
dass Kaufhausern eine wichtige Rolle bei der Verbrei-
tung des Modephdnomens Reformkleid zukam. Im
Gegensatz zu anderen deutschen und englischen Kauf-
und Warenhausern des frGhen 20. Jahrhunderts ver-
marktete Renner die Reform- und Kinstlerkleider nicht
nur durch Printmedien, sondern auch Gber Werbefilme.

Summary

The Dresden department stores’ Adolph Renner is ex-
emplary for an urban consumer society of the early
20th century with its sophisticated advertising stra-
tegy. Using previously unknown and unpublished
sources, including an advertising film from the 1910s,
the article analyses advertising and sales strategies
utilising the latest technology and new media. In con-
trast to other German and English department stores
of the early 20th century, Renner marketed the re-
form and artist dresses not only through print media,
but also through advertising films. The advertising
media provide evidence of collaboration with the arts
and crafts department in Hellerau and support the
argument that department stores played an impor-
tant role in spreading the fashion phenomenon of
reform dress.

Anmerkungen

1  InQuellenund Literatur wird Adolph Renner sowohl als
Kaufhaus als auch als (Mode-)Warenhaus bezeichnet,
daher |3sst sich eine eindeutige Zuordnung nicht vor-
nehmen. Laut dem Wirtschaftshistoriker Uwe Spieker-
mann zeichnet sich ein Kaufhaus durch hoherwertige
Waren, einen inhaltlichen Schwerpunkt wie beispiels-
weise Textilien und eine lokale bzw. regionale Bedeutung
aus. Die Kataloge der 1910er-Jahre belegen, dass das
verkaufte Sortiment aus Textilien, Kleidung und Ac-
cessoires bestand. Gemaf der Definition von Spieker-
mann wird Renner daher in diesem Beitrag als Kaufhaus
bezeichnet. Jedoch sei angemerkt, dass ich Renner ab
den 1920er-Jahren, aufgrund der Modernisierung des
Geschafts und Erweiterung des Sortiments, als Waren-
haus bezeichnen wisrde. Zur definitorischen Unterschei-
dung von Kauf- und Warenhaus siehe UWE SPIEKER-
MANN: Basis der Konsumgesellschaft. Entstehung und
Entwicklung des modernen Kleinhandels in Deutschland
1850-1914, Minchen 1999, S. 218-336.

2 Inden Quellen gibt es unterschiedliche Schreibweisen
des Geschaftsnamens. Der Einheitlichkeit halber wird
in diesem Beitrag der Schreibweise »Adolph Renner«
gefolgt, kurz auch Renner genannt.

3 DIETMAR SCHREIER: Es war einmal in Dresden [verschwun-
den—verschollen]. Kaufhaus Renner, Central-Theater,...

vom Kegeln bei»Antons«und wo Erich Kastner schwim-
men lernte. Geschichten und Anekdoten, Bd. 2, Deinigen
2009, v.a. S. 9-15; SIEGFRIED THIELE: Lingner, Pfund &
andere Renner. Bekannte Grinder Dresdner Unterneh-
men, Dresden 2002, S. 242-247; HEIDRUN REIM: Mode
und Modeh&userin Dresden, in: STADTMUSEUM DRESDEN
(Hg.): Dresdner Geschichtsbuch, Bd. 2, Altenburg 1996,
S.152-165; CHRISTIAN BORCHERT: Dresden. Flug in die
Vergangenheit. Filmbilder aus vier Jahrzehnten, Basel
1993, S.126; VIVIAN WEIDNER: Von Prachtbauten und
Geschmacklosigkeiten. Ein Streifzug durch drei Dresd-
ner Modewarenhéuser, in: Dresdner Hefte 154 (2023),
S.75-85.

4 STAATLICHE KUNSTSAMMLUNGEN DRESDEN/TULGA
BEYERLE/KLARA NEMECKOVA (Hg.): Gegen die Unsicht-
barkeit. Designerinnen der Deutschen Werkstdtten
Hellerau, 1898 bis 1938, Minchen 2018; FRIEDERIKE BER-
GER: Das kiinstlerische Reformkleid zwischen Ideal, As-
thetik und Konsumkultur, in: INA EWERS-SCHULTZ / MAG-
DALENAHOLZHEY (Hg.): Auf Freiheit zugeschnitten. Das
KUnstlerkleid um 1900 in Mode, Kunst und Gesellschaft,
Minchen 2018, S. 209-213.

5  AlsWissenschaftliche Hilfskraftim Projekt »Kleidungin
Bewegung versetzen« zwischen der Universitat Pader-
born und dem Historischen Museum Frankfurt a. M.
wurde ich von der Projektleitung beauftragt, eine Film-
recherche nach frihen Beispielen von Modenschauen
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bzw. Mode und Kleidung in Filmen des frihen 20. Jahr-
hunderts durchzufihren. Bei meiner Recherche wurde
u.a. der Renner'sche Werbefilm zutage gefdrdert, derin
der Ausstellung nicht gezeigt und nun als Ausgangs-
punkt einer weiteren Untersuchung genutzt wurde.
WeiterfUhrend zu den Projektergebnissen siehe: MAREN
CH. HARTEL/KERSTIN KRAFT/DOROTHEE LINNEMANN/
REGINA LOSEL: Kleider in Bewegung. Frauenmode seit
1850, Petersberg 2020.

Vgl. BERGER: Reformkleid (wie Anm. 4), S. 213.

Die These, dass die Nachfrage der Massenproduktion
vorgelagertwar, d. h. der Konsum zu neuen Produktions-
weisen fihrte, belegen NEIL MCKENDICK/JOHN BREWER/
J. H. PLump: The Birth of a Consumer Society. The Com-
mercialization of Eighteenth-Century England, London
1982. Wenngleich die Idee einer Geburtsstunde im
18. Jahrhundert mittlerweile widerlegt wurde, so ist
doch die Bedeutung der Nachfrage unumstritten. Zur
Einordnung siehe CHRISTIAN KLEINSCHMIDT: Von der
exklusiven zur inklusiven Konsumgesellschaft. >Indus-
trious Revolution< und Anfange des Massenkonsums
(1770-1918), in: DERS./JAN LOGEMANN: Konsum im
19. und 20. Jahrhundert, Berlin/Boston 2021, S. 11-56.
SPIEKERMANN: Konsumgesellschaft (wie Anm. 1),
S.218-336; vgl. KLEINSCHMIDT: Konsumgesellschaft
(wie Anm. 7), S. 43.

Geschichtswissenschaftliche Forschungen unterschei-
den zwischen exklusiver und inklusiver Konsumgesell-
schaft. Vgl. KLEINSCHMIDT: Konsumgesellschaft (wie
Anm.7),S.13.

Modewarenhaus Renner. Hauptkatalog fir Herbst und
Winter 1904, Nr. 15, S. 1, in: StadtA Dresden, Druck-
sammlungen/Gruppe A, 17.4.1., Kapsel Nr. 281 I1l; StadtA
Dresden, Gewerbeamt A, Birger- und Gewerbeakten,
Signatur: 2.3.9., Nr. R. 1796; vgl. auch REIM: Mode (wie
Anm. 3), S.159.

Modehaus Renner. Frihling/Sommer 1919, S. 1, in: Stad-
tisches Museum Dresden (SMD), Signatur D4°980.

Hauptkatalog 1898/99, S. 1, StadtA Dresden, Druck-
sammlungen/Gruppe A, 17.4.1. Kapsel Nr. 282/Il. Ver-
sorgt wurde es durch eine eigene Kraftanlage sowie
einen Anschluss an das stadtische Stromnetz.

1928 erfolgten Umbau sowie die Modernisierung der
Ladengeschafte und der Einbau von Rolltreppen.

[Festschrift] Kaufhaus Renner 75 Jahre. 1854-1929,
Dresden 1929, in: StadtA Dresden, 2.3.1.-822; 75 Jahre
Haus Renner—Die Jubildumsfeier, in: Dresdner Anzeiger
(4.9.1929).

[Festschrift] Zum 70. Geschaftsjahr des Modehauses
Renner, in: SMD, Signatur: D4°194, Inv.Nr. 252/1999.
[Festschrift] 1854-1914. Zum 60sten Geschéftsjahr des
Modehauses Renner, SMD, Inv.Nr. 227/2000.

JAN LOGEMANN/REINHILD KREIS: Konsumgeschichte,
Berlin/Boston 2022, S. 89.
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Hauptkatalog 1898/99, S. 1, StadtA Dresden, Druck-
sammlungen/Gruppe A, 17.4.1. Kapsel Nr. 282/I1.

LOGEMANN/KREIS: Konsumgeschichte (wie Anm. 17),
S. 87.

Ebd., S. 87-89. Zum Versandhandel als Konsumpraxis
siehe auch JoHANNA KoRBIK: Mode frei Haus. Die Mode-
welten der Quelle-Kataloge 1954-1978, Minster 2021,
S.10-11.

[Festschrift] 1854-1914 (wie Anm. 16).

Renner’s Modebericht. Hauptkatalog fir Lenz/Sommer
1908, in: StadtA Dresden, Drucksammlungen/Gruppe A,
Signatur: 17.4.1. Kapsel Nr. 281/3.

Renner’s Haupt-Mode-Bericht. Lenz und Sommer 1910,
in: Kunstbibliothek, SMB Lipp Cm 20c.

Der Begriff »Eigenkleider« wurde durch Anna Muthe-
sius (1870-1961) gepragt und sollte darauf verweisen,
die Eigenart der Tragerin zu unterstreichen. Vgl. INA
EWERS-SCHULTZ: »Das Wesentliche ist die individuelle
Anpassung an die Tragerin.« Anna Muthesius’ Eigen-
kleid der Frau, in: DIES./MAGDALENA HOLZHEY (Hg.):
Auf Freiheit zugeschnitten. Das Kinstlerkleid um 1900
in Mode, Kunst und Gesellschaft, Minchen 2018, S. 147—
151; FRIEDERIKE BERGER: Reformmode als Einstieq in
den Designberuf, in: STAATLICHE KUNSTSAMMLUNGEN
DRESDEN/TULGA BEYERLE/KLARA NEMECKOVA (Hg.):
Gegen die Unsichtbarkeit. (wie Anm. 4), S. 50-52.

Aliena Guggenberger datiert den Beginn der deutschen
Reformkleid-Bewegung auf das Jahr 1896, womit sie mit
der Grindung des Allgemeinen Vereins fiir Verbesserung
der Frauenkleidung zusammenfallt. Vgl. ALIENA GUG-
GENBERGER: Das System Reformkleid. Die Karlsruher
Modeschépferin Emmy Schoch und die Erneuerung der
Frauenkleidung um 1900. Dissertation, LMU Minchen
2023.

Modewarenhaus Renner. Hauptkatalog fur Frihjahr und
Sommer1902, in: StadtA Dresden, Drucksammlungen/
Gruppe A, Signatur: 17.4.1. Kapsel Nr. 282/2.

Vgl. BERGER: Reformkleid (wie Anm. 4), S. 209-210.

[Festschrift] Kaufhaus Renner 75 Jahre (wie Anm. 14),
Geschaftsjubilden (1929-1932). Vgl. REimM: Mode und
Modehauser in Dresden (wie Anm. 3), S. 162.

Dresdner Modenschau. Neuheiten des Modenhauses
Adolf Renner Dresden (Format 35 mm 1:1,33; 3,56 Min),
in: Deutsche Kinemathek — Museum fur Film und Fern-
sehen, Lager-Nr. SDK 0845-V.

Der franzésische Modeschopfer Paul Poiret pragteinden
frihen1910er-Jahren die Damenmode durch gerade ge-
schnittene Kleider mit erhéhter Taillenlinie. Weiterfih-
rend: J. ANDERSON BLACK/MADGE GARLAND: A History
of Fashion, London 1980, S. 224-227.

Renner’s Haupt-Mode-Bericht. Herbst/Winter 1911/12,
in: Kunstbibliothek, SMB Lipp Cm 20c.

Renner’s Reform-Kleider sowie Hellerauer Kinstler
Kleider 1913, in: Kunstbibliothek, SMB Lipp Cm 20c;
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Renner’s Reform Kleider 1912/1913, in: Kunstbibliothek,
SMB Lipp Cm 20c.

Wahrend ihrer ersten Ehe von 1904 bis 1918 mit dem
Kaufmann Max Mezger veréffentlichte sie ihre Entwirfe
unter ihrem angenommenen Nachnamen Mezger, teil-
weise auch unter Mezger-Geldern. Nach der Scheidung
nahm sie wieder ihren Geburtsnamen Geldern-Egmond
an. Vgl. FRIEDERIKE BERGER: Art. Marie von Geldern-
Egmond, in: STAATLICHE KUNSTSAMMLUNGEN DRESDEN/
TULGA BEYERLE/KLARA NEMECKOVA (Hg.): Gegen die
Unsichtbarkeit. (wie Anm. 4), S. 189-190.

Schultze-Naumburg unterstitzte die Reformkleidbewe-
gung. Vgl. PAUL ScHULTZE-NAUMBURG: Die Kultur des
weiblichen Kérpers als Grundlage der Frauenkleidung,
Leipzig 1902.

Es ist eine Fotografie erhalten, die vermutlich Marie
Mezger in einem von ihr selbst entworfenen Reform-
kleid 1902 zeigt. Sie dhnelt stark dem Mannequin im
Film. Zu dieser Zeit wére sie Ende 20 gewesen. Es kann
nicht zweifelsfrei bestimmt werden, ob es sich um die-
selbe Person handelt. Vgl. MAX OSBORN: Ausstellungen
fUr Frauen-Kleidung zu Wiesbaden und Berlin, in: Deut-
sche Kunst und Dekoration: illustrierte Monatshefte fur
moderne Malerei, Plastik, Architektur, Wohnungskunst
und kinstlerisches Frauen-Arbeiten Deutsche Kunst und
Dekoration: illustrierte Monatshefte fir moderne Male-
rei, Plastik, Architektur, Wohnungskunst und kiinstleri-
sches Frauen-Arbeiten 5 (1902), Heft 11, S. 165- 168,
hier S.168. Die Fotografie findet sich auch in BERGER:
Art. Marie von Geldern-Egmond (wie Anm. 33), S. 190.
Renner’s Reform-Kleider sowie Hellerauer Kinstler Klei-
der 1913, in: Kunstbibliothek, SMB Lipp Cm 20c.
Renner’s Reform-Kleider 1912/1913 (wie Anm. 32).
Die Gestaltung des Covers verortet die in diesem Kata-
log gezeigten Kleider in die Internationale-Hygiene-
ausstellung Dresden von 1911.

Ebd.

Vgl. BERGER: Reformmode (wie Anm. 24), S. 52.
Renner’s Haupt-Mode-Bericht. Herbst/Winter 1911/12
(wie Anm. 31).

[Festschrift] Zum 70. Geschaftsjahr des Modehauses
Renner (wie Anm. 15).

Vgl. BERGER: Reformkleid (wie Anm. 4), S.210-213.

Der »Renner«! Werbemedien eines Dresdner Kaufhauses
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